	
	บันทึกข้อความ


ส่วนงาน คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตศรีราชา โทร 661141-42
ที่          อว 6503.03/                                             วันที่    6   เมษายน   2569
เรื่อง      ขออนุมัติหลักการ "Marketing connect"

เรียน      คณบดีคณะวิทยาการจัดการ
            ด้วยคณะวิทยาการจัดการ กำหนดจัด Marketing connect ตั้งแต่ 1 ตุลาคม 2567 ถึง 30 กันยายน 2568 ตามเอกสารข้อเสนอโครงการแนบ
            ในการนี้จึงใคร่ขออนุมัติหลักการ เพื่อจัดโครงการดังกล่าว ฯ โดยใช้เงินงบประมาณรายได้ปี 2568 มีวัตถุประสงค์ดังนี้  1. เพื่อพัฒนาทักษะเชิงปฏิบัติการทางด้านการตลาด 2. เพื่อพัฒนาทักษะ สื่อสาร สร้างความรู้ความเข้าใจให้เหมาะสมกับหลักสูตร 3. สร้างความสัมพันธ์กับรุ่นพี่และรุ่นน้องในสาขา และมีกลุ่มเป้าหมาย 60 คน ใช้เงินของหน่วยงาน หลักสูตรการตลาด เป็นจำนวนเงิน 60,000 บาท (หกหมื่นบาทถ้วน)
            จึงเรียนมาเพื่อโปรดพิจารณาอนุมัติหลักการ
                                                                             ()
                                                                        ตำแหน่ง 
	เรียน คณบดีคณะวิทยาการจัดการเพื่อโปรดพิจารณา          ................................       หัวหน้า/ประธานหลักสูตร               ...../...../.....
	งานนโยบายและแผนได้ตรวจสอบแล้ว..................  มีแผนการดำเนินงานประจำปีงบประมาณหมวดงบประมาณในระบบ ERPหน่วยงาน..........................มิติโครงการ..........................งบคงเหลือ.........................บาท  ไม่มีแผนการดำเนินงานประจำปีงบประมาณ                    ...........................               นักวิเคราะห์นโยบายฯ                        ...../...../.....
	เรียน คณบดีคณะวิทยาการจัดการเพื่อโปรดพิจารณา  เห็นสมควรอนุมัติ  เห็นควรให้มีการปรับปรุง รายละเอียดโครงการ/งบประมาณ ก่อนเสนอพิจารณาต่อไป     ......................................   (ผศ.ดร.พงศ์ภัค บานชื่น) รองคณบดีฝ่ายพัฒนาองค์กรและนวัตกรรม            ...../......./......
	

อนุมัติหลักการ





......................................
(ดร.จุมพฏ บริราช)
คณบดีคณะวิทยาการจัดการ
...../......./......




	
	โครงการ Marketing connectประจำปีงบประมาณ 


[bookmark: _Toc1]1. หลักการและเหตุผล
	สาขาการตลาดผลิตบัณฑิตออกมาหลายรุ่นส่งมอบเข้าสู่ตลาดแรงงานจนเกิดการพัฒนาทักษะจากงานที่ปฏิบัติอย่างหลากหลายการนำองค์ความรู้แบบบูรณาการทั้งทางสถิติศาสตร์การตลาดจึงเป็นสิ่งช่วยพัฒนาอบรมทักษะที่จำเป็นต่อการดำเนินงานวิชาชีพทางการตลาดที่เหมาะสม และเกณฑ์การประกันคุณภาพภายในระดับหลักสูตรและระดับคณะวิชาตามหลักเกณฑ์การประกันคุณภาพการศึกษาภายในระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2557 ของสำนักงานคณะกรรมการอุดมศึกษา องค์ประกอบคุณภาพที่ 1 การผลิตบัณฑิต ตังบ่งชี้ที่ 1.5 ข้อ 6 การให้ข้อมูลและความรู้ที่เป็นประโยชน์ในการประกอบอาชีพแก่ศิษย์เก่าและมีการสร้างเครือข่ายระหว่างศิษย์เก่าและนิสิตปัจจุบัน
ลักษณะโครงการ  โครงการต่อเนื่อง  โครงการใหม่
ปัญหาอุปสรรคและแนวทางการแก้ไขปัญหาในการจัดครั้งที่ผ่านมา
[bookmark: _Toc2]2. สอดคล้องกับยุทธศาสตร์และเป้าประสงค์
	ยุทธศาสตร์ 1

	ยุทธศาสตร์ 2

	ยุทธศาสตร์ 3

	ยุทธศาสตร์ 4


	วัตถุประสงค์เชิงกลยุทธ์

	
	
	
	

	กลยุทธ์ระดับหน้าที่

	
	
	
	


3. สอดคล้องกับแผนงาน (เลือกเพียง 1 แผนงานเท่านั้น)
	 แผนงานพัฒนานิสิต
	 แผนงานวิเทศสัมพันธ์และความร่วมมือ

	 แผนงานพัฒนาการเรียนการสอน
	 แผนงานบริการวิชาการ

	 แผนงานพัฒนาบุคลากร 
	 แผนงานบริหารจัดการ

	 แผนงานพัฒนาและส่งเสริมการวิจัย
	 แผนงานทำนุบำรุงศิลปะและวัฒนธรรม

	 แผนงานประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กร
	 แผนงานพัฒนากายภาพ

	 แผนงานระบบสารสนเทศ
	 แผนพัฒนางานประกันคุณภาพ


[bookmark: _Toc3]4. วัตถุประสงค์โครงการ
	1. เพื่อพัฒนาทักษะเชิงปฏิบัติการทางด้านการตลาด
	2. เพื่อพัฒนาทักษะ สื่อสาร สร้างความรู้ความเข้าใจให้เหมาะสมกับหลักสูตร
	3. สร้างความสัมพันธ์กับรุ่นพี่และรุ่นน้องในสาขา
[bookmark: _Toc4]5. กลุ่มเป้าหมายดำเนินการ
	นิสิต (60 คน)
		 ประกอบด้วยนิสิตชั้นปีที่ 1, 2, 3, 4
		 - หลักสูตรการตลาด (ภาคปกติ) 	 จำนวน 60 คน
6. วิธีการดำเนินการ
 เชิญวิทยากรหรือนิสิตเก่าสาขาการตลาดมาอบรมแนะแนวและขยายความเข้าใจประโยชน์ในแต่ละรายวิชาในหลักสูตร ต่อการประยุต์ฐานวิชาชีพต่างๆ โดยจัดอบรมเป็นช่วงๆ เพื่อให้เป็นไปอย่างสอดคล้องกับรายวิชาต่างๆ ที่น้องๆ กำลังศึกษาเรียนอยู่นั้นเอง ร่วมถึงการถ่ายทอดมุมมองในสายวิชาชีพ ประสบการณ์ทำงาน โอกาสของงานในอนาคต และสร้างความร่วมมือระหว่างศิษย์เก่าและศิษย์ปัจจุบัน และสร้างกิจกรรมปฐมนิเทศในนิสิตใหม่ รวมไปถึงสร้างบรรยากาศ เพื่อป้องกันสภาวะโรคซึมเศร้าผ่านการสารความสัมพันธ์ในมหาวิทยาลัย
7. หน่วยงานที่รับผิดชอบโครงการ หลักสูตรการตลาด
8. ผู้จัดทำโครงการ ทัชชกร สัมมะสุต
9. ผู้จัดทำโครงการ (ร่วม) ทัชชกร สัมมะสุต / จารุพร ตั้งพัฒนกิจ
[bookmark: _Toc5]10. วันและเวลาดำเนินการ
	เริ่มต้น 1 ตุลาคม 2567 สิ้นสุด 30 กันยายน 2568
[bookmark: _Toc6]11. สถานที่ดำเนินการ
	มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตศรีราชา
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	ลำดับที่
	รายการ
	ประมาณการ

	1
	วิทยากร#1 จิตวิทยาบริการและการสร้างสุขภาพจิตที่ดีในการเรียน (1,000 บาท x 7 ชม. x 2 คน)
	14,000

	2
	วิทยากร#2 พี่เล่าเรื่องให้น้องกับอนาคตอาชีพ ในงานปฐมนิเทศ หรือ พี่พบน้อง (1,000 บาท x 6 ชม. x 4 คน)
	24,000

	3
	วิทยากร#3 เทคนิคการการนำเสนองานต่อธนาคารและผู้ประกอบการ (IMC) (1,000 บาท x 8 ชม. x 2 ครั้ง)
	16,000

	4
	วิทยากร#4 การเตรียมความพร้อมในการทำงานและกำหนด KPI (1,000 บาท x 6 ชม. x 1 คน)
	6,000

	รวมเป็นเงินทั้งสิ้น (บาท)
	60,000



[bookmark: _Toc8]13. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
	1. นิสิตมีความเข้าใจประโยชน์ของแต่ละรายวิชาต่อการวางแผนการเรียน
	2. นิสิตเก่าและนิสิตปัจจุบันรู้จักกันและมีความสัมพันธ์อันดี 
	3. นิสิตมีทักษะอันดีในการปรับตัวในการเรียนและการนำเสนองาน
	4. ทักษะในการปรับตัวเข้าเรียนในระดับมหาวิทยาลัย
[bookmark: _Toc9]14. ตัวบ่งชี้ความสำเร็จของโครงการ
	14.1 ตัวบ่งชี้เชิงปริมาณ
		14.1.1 60 คนเข้ารวม
	14.2 ตัวบ่งชี้เชิงคุณภาพ
		 -
[bookmark: _Toc10]15. ผลการดำเนินการของโครงการสามารถตอบผลลัพธ์การดำเนินงานตามเกณฑ์ EdPEx ด้านใด
  ตัวชี้วัด คือ
[bookmark: _Toc11]16. การวิเคราะห์และบริหารความเสี่ยง (เลือกอย่างน้อย 1 ด้าน)
 การวิเคราะห์ความเสี่ยงด้านกลยุทธ์
	ปัจจัยที่ก่อให้เกิดความเสี่ยง 
	แนวทางการบริหารความเสี่ยง 
 การวิเคราะห์ความเสี่ยงด้านการดำเนินงาน (การดำเนินงาน/จรรยาบรรณ)
	ปัจจัยที่ก่อให้เกิดความเสี่ยง ...............................................................................................................
	แนวทางการบริหารความเสี่ยง ...........................................................................................................
 การวิเคราะห์ความเสี่ยงด้านทรัพยากร (คน/เงิน/วัสดุ) 
	ปัจจัยที่ก่อให้เกิดความเสี่ยง ...............................................................................................................
	แนวทางการบริหารความเสี่ยง ...........................................................................................................
 การวิเคราะห์ความเสี่ยงด้านเหตุการณ์ภายนอก
	ปัจจัยที่ก่อให้เกิดความเสี่ยง ...............................................................................................................
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